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“"PROFILI IN DETTAGLIO, PER CAPIRE BENE CHE COSA CHIEDONO E OFFRONO | FRANCHISOR DI UN SETTORE
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7| biocafé Amanti del biologico e salutisti sono i clienti ideali di

guesto locale, che bada alla salute a partire dalla tazzina di caffe.
Dove si fa attenzione anche alle intolleranze alimentari.

Una pausa di salute

U 1 bar in cui § coNsuMano e
si acquistano prodotti bio-
logici. Questo & biocafé, una ca-
tena nata con il primo locale
aperto ad Alessandna a giugno
2006. A inventare il nuovo for-
mat sono stati Barbara Deandrea
¢ Gabriele Pacini, che hanno pen-
sato fin da subito alla prospetti-
va di uno sviluppo con la formu-
la del franchising. Per il 2009, bio-
café punta a realizzare le prime
sei affiliazioni, ma gia per il 2012
le aperture previste sono CIrcs
una trentina. Almeno una di gue-

ste dovra essere realizzata inuna
capitale europea. | requisiti ri-
chiesti all’affiliato sono quelli
standard; attitudini imprendito-
riali, spirito organizzativo e di ini-
ziativa, capacita di ispirare fidu-
cia € rispetto, capacitd di moti-
vare gli altri, approccio positivo
alla soluzione dei problemi, di-
sponibilitd finanziaria per I'av-
vio del progetto. Inoltre, deve
gssere in sintonia con il franchi-
sar sull'approccio innovativo ed
etico della formula e fare della
cultura alimentare uno stile di

vita. || progetto € adatto anche
a chi ¢ gia nel settore ma vuale
differenziarsi, offrendo una sa-
na alternativa € un servizio piu
completo.

Aderire alla rete biocafe per-
mette di realizzare la propria im-
presa, anche s¢ non si ha espe-
rienza nel settore della ristora-
zione e dell’alimentazione, con-
sente di beneficiare della comu-
nicazione a livello nazionale, di
sfruttare I'economia di scala sul-
le materie prime € sui prodotti,
di partecipare ai corsi di forma-

PROPOSTA bar con ristoraziona
con prodotti biologici e affn
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zione organizzati da biocafc.
La formula é modulare: dal cor-
ner alla ristrutturazione e alle-
stimento del locale, In ogni ca-
so, € previsto il chiavi in mano,
completo di formazione, assi-
stenza, comunicazione, Web,
supporto alla gestione.

La proposta punta ai consuma-
tori le cui scelte esulano dalle
normali spinte all'acquisto, spes-
s0 determinate dal prezzo bas-
so, cercando invece una qualita
alta per il proprio benessere, a
prezzi competitivi,



